“Damall-
svenskan

bara heta - Jag éar, tillsammans med

afférskollegan Kent Widding
Persson, initiativitagare och
huvudsponsor till allsvens-
ka serieledarna LdB FC.
Laste en artikel idag dar AlKs VD, Annela Yder-
berg, intervjuades. 2004 var MFF Dam i samma
situation dar MFF ”slangde ut” damfotbollen.
Man ville renodla och fokusera p& bara man o
pojkar, sédger Marten Hedlund, VD World Village
of Women Sports AB. Han fortsatter:
— Ett strategiskt mindre bra beslut av den dava-
rande huvudforeningen utifran ett rent marknads-
strategiskt perspektiv eftersom valdigt manga
foretag och verksamheter har en tydlig jamn-
stalldhetspolicy. Tyvérr ett valdigt vanligt beslut
nar man, med snavt tdnkande, ska effektivisera.

2006 blev Marten Hedlund kontaktad av davarande MFF Dam som hade separerats ifran MFF
(herrarna) men dar MFF hade varit shyssta (!) och Iatit MFF Dam behalla namnet under nagra ar.
| frustration Over detta, och med en djup analys, sé sydde Marten ihop ett koncept som kortfat-
tat handlade om att bygga en helt ny produkt av damfotbollen i Sverige och sjélvklart med det
lokala allsvenska laget som modell.

- Jag reagerade Over att man kallar nagot for "Fotboll” och "Damfotboll”, *Allsvenskan” och
"Damallsvenskan” istéllet foér Fotboll och Allsvenskan (oavsett om det ar tjejer eller killar som
spelar).Jag blev under arbetet helt 6vertygad om att fotbollen (fér tjejer) har en fantastisk framtid
som produkt men den maste betraktas som just en helt egen pro-

dukt och inte som en ”light-variant” av herrfotbollen. Idoler maste

skapas, matcherna maste bli mer event, en ny publik maste till ‘_‘\‘*‘GEN °<L,’

som inte bara laser Sportbladet och andra manliga sportsidor a‘." 2
med siffror och statistik. Dessutom s& méste damfotbollen fa en 0 9
egen partnerstruktur som hjalper till i den utvecklingen, dvs spon- ‘:) g
sorer som tar ett ansvar och agerar tillsammans med elitfotbollen g 79

for damer, konstaterar Hedlund. N
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“Tj ejer Hela satsningen pa LdB FC gjordes tillsammans med Kent Widding Pers-
son, som forklarar det hela pa detta vis:
— Malet, nar vi gick in med vart stora engagemang, var just att bygga en
SOm ny produkt, med en ny egen publik, dar spelarna blev idoler och férebilder
hos saval andra kvinnor i alla aldrar men ockséa for smatjejer som spelar
fotboll runt om i landet. Tjejer behdver andra tjejer som férebilder, inte bara
herrfotbollsspelare, menar Kent Widding Persson.

- LdB FC blev en framgangssaga som startade 2007 dar vi idag har en extremt positiv utveck-
ling med dver 20 vanféreningar runt om i landet, med 30 000 tjejer i Sydafrika som spelar fotboll
pa vart initiativ, med en egen publik som 6kar med 25 % per &r pa matcherna, med en website
(www.itsawomensworld.se) som I6pande har 10 000 tals unika bes®kare och ett lag som har en
image och profil som dom ar valdigt stolta éver och som betraktar laget och spelarna som bérjar
bli riktiga role-models fér andra tjejer, sdger Marten Hedlund.

— Jag ar 6vertygad om att Svenska Fotbollférbundet och 6vriga foreningar i “MatCherna
Sverige har en fantastisk méjlighet att snabbt bygga nagot helt nytt, starkt,

publikt attraktivt och inte minst kommersiellt spdnnande. Men det maste bli mer
ske nu och med kraft, avslutar Kent Widding Persson.
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